Практична робота № 6

Ціна продукції. Методи ціноутворення. Критичний обсяг виробництва.
Теоретичні відомості

Загальними чинниками, що визначають ціни на товари (продукцію, послуги), переважно є:

· гнучкість попиту: зростання цін зумовлює зменшення попиту й навпаки;

· високі технічні параметри та низька вартість експлуатації: вони важливі для потенційного покупця не менше, ніж ціна;

· орієнтація на одержання прибутку та оцінка потенційних покупок з огляду на їхню ефективність: чинники, що впливають на вибір товару покупцем, за ступенем їхньої важливості розміщуються в такій послідовності: якість, технічне обслуговування, ціна;
· здатність надавати готовому виробу більшої привабливості для покупців: зрозуміло, що доступні ціни, узгоджені з показниками якості товару, є привабливішими для потенційних покупців.
На практиці визначення цін залежить від багатьох факторів. Виділяють три групи основних факторів: попит, витрати, конкуренція.
Фактори витрат


Фірма, яка прийняла за основу політику ціноутворення, орієнтовану на витрати, буде встановлювати ціни, виходячи з витрат плюс процент прибутку.
Такий підхід звичайно застосовують стосовно товарів виробничого призначення, котрі не мають особливих відмін від своїх аналогів в очах покупця.


Фактори попиту


Ціноутворення, орієнтоване на ринковий попит, передбачає оцінку інтенсивності попиту: більш високі ціни призначаються тоді і там, де спостерігається підвищений попит, а низькі ціни — тоді і там, де попит слабий, навіть якщо вартість одиниці товару в обох випадках однакова. Ціна постійно змінюється і ціноутворення стає ефективною зброєю в руках продавця.
Така система ціноутворення ефективна по відношенню до марочних споживчих товарів та багатьох видів товарів виробничого призначення. Взагалі, визначення ціни базується на аналізі виробничих витрат та оцінках ринкового попиту — перших двох груп факторів ціноутворення.
За результатами аналізу попиту на товар визначити ціну, яка забезпечить фірмі отримання максимального прибутку. Методологічною основою визнання оптимального рівня цін є обсяг можливого продажу.

Фактори конкуренції

Третьою групою факторів, що впливають на ціноутворення, є конкуренція.
Найкращим прикладом ціноутворення, орієнтованого на ціни конкурентів, можуть бути біржеві ціни на пшеницю, чай, каву і т.п., де відомі світові ринкові ціни, котрі і диктують певний рівень цін. Ці ціни встановлюються в результаті взаємодії великої кількості продавців та покупців. Для кожного продавця призначення ціни вище встановленого рівня може стати причиною катастрофічного зменшення замовлень, а продаж товарів за ціною нижчою від встановленого рівня приведе до невиправданого зменшення прибутків.
Головне в ціноутворенні, орієнтованому на конкурентів, врахувати кількість фірм, що виготовляють аналогічні продукти, інші поставки товарів на ринок, а також ціни на цю продукцію.
В ціновій конкуренції виділяють:


- конкуренцію між фірмами однієї галузі;


- міжгалузеву конкуренцію;


- конкуренцію замінників.


Конкуренція між фірмами однієї галузі врешті-решт приводить до зниження цін на товари.
Актуальною є цінова конкуренція на міжгалузевому рівні між товарами з різними фізичними властивостями, котрі, між тим, можуть використовуватись для однієї мети.

Крім зазначених основних факторів (попит, витрати, конкуренція), існують інші, що також впливають на коливання цін 
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Методики вирішення практичних завдань
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Рис. 1. Формування ціни продукції підприємствами, які реалізують товари внутрішніх виробників

Метод визначення ціни на основі витрат виробництва

Ціну продукції встановлюють на основі витрат виробництва, до яких додається націнка або розрахунковий прибуток. Формула розрахунку ціни (Ц) має вигляд:

Ц=С+П








де С — собівартість виробництва;

П — прибуток, що встановлюється підприємством з урахуванням граничного рівня рентабельності.
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де С — собівартість;
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Метод розрахунку ціни на основі аналізу беззбитковості та забезпечення цільового прибутку

Цей метод передбачає порівняння різних комбінацій цін та обсягів продажу, у результаті чого обирається такий варіант, що дає змогу подолати рівень беззбитковості й отримати запланований прибуток. Рівень беззбитковості розраховується як критичний обсяг виробництва, при якому доходи від реалізації такого обсягу дорівнюють сукупні витрати на його виробництво.

При такому підході сукупні витрати розраховуються:

Вс=С*Nк,







де Вс – сукупні витрати;
Nк— беззбитковий обсяг виробництва або продажу, критичний обсяг виробництва, шт.

С — собівартість, яка розраховується ;
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Доходи від реалізації визначаються за такою формулою:
           Д= Nк*Ц, 




де Ц – ціна за одиницю продукції, грн.
Точка беззбитковості встановлюється як співвідношення суми постійних витрат виробництва за певний період (
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) до різниці між ціною (Ц) та питомими змінними витратами (
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де Nк— беззбитковий обсяг виробництва або продажу, критичний обсяг виробництва, шт.; 

Ц — ціна одиниці продукції, грн;
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 — постійні витрати, грн;
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 — змінні витрати у розрахунку на одиницю продукції, грн.

Критичний обсяг виробництва продукції (Nк), для одержання наперед визначеної величини прибутку, можна розрахувати, користуючись формулою

Nк=
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де kпв – частка постійних витрат у валових витратах на виробництво;

     kпр – обумовлений коефіцієнт прибутковості, який бажано досягти.

В основі такого розрахунку — побудова графіка беззбитковості 
[image: image1.png]Tacropn

Bucoxi i, awmo

Hussxi gism, memo

T Pexcnama

Enana

norana

2 Bupobanumo

ApibRocepifine abo 3a
auomnennmm

macose

3. Opientaia 5a

omuH cermenT

RexiIEKa PHAKOEHE

4 Futresui KopoTKuR moBrui

wmar

5 Uactiapumcy __[saima epenmE

6 Panox Eusmas Tosap e BRSRAE ToRARY

7_Cepric 30bpe noraso
opranmoBaHHT opranizoBaHHH

8 Tagnanin poctac He mas suateRHA





Рис. 2. Графік беззбитковості

На критичний обсяг виробництва та реалізацію продукції впливають різноманітні чинники цінового і витратного характеру. Зокрема зміна Nк  у натуральному виразі, в наслідок підвищення ціни на вихідні матеріали, обчислюється за допомогою формули

(
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де Іц – індекс підвищення ціни на матеріали.

Подібна формула застосовується для визначення впливу ціни одиниці виробу на критичний обсяг виробництва:

(
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Якщо одночасно збільшились постійні витрати та зменшилась ціна, то вплив цих чинників на критичний обсяг виробництва можна визначити так

(
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де Іп – індекс збільшення постійних витрат.

Завдання для самостійного виконання

1) Поточний обсяг реалізації продукції підприємства з урахуванням кон’юнктури ринку може дорівнювати 15000 од. Продажна ціна одиниці продукції становить 30 грн. Змінні витрати в розрахунку на одиницю продукції складають 12 грн., а постійні витрати на весь річний випуск продукції — 80000 грн.

Розрахувати:

1) точку беззбитковості виробництва, використавши аналітичний і графічний методи розрахунків;

2) додатковий розмір прибутку, який одержить підприємство за умови скорочення змінних витрат на 
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%, і постійних витрат на 20000 грн.

Х – номер за списком

2) Підприємство виготовило і реалізувало в базовому році 2000 шт. виробів одного виду. Ціна реалізації одиниці виробу становить 30 грн., а повна собівартість його виробництва та продажу — 28 грн. Співвідношення змінних і постійних витрат на виробництво продукції дорівнює 60 на 40 %.
Дослідження ринку показали, що якщо знизити ціну одного виробу на 1 грн., тобто з 30 до 29 грн., то обсяг продажу продукції може бути збільшений на 
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%. Виробничі потужності підприємства уможливлюють відповідне збільшення обсягу виробництва продукції.

Прийняти рішення щодо доцільності зниження відпускної ціни виробу.
Х – номер за списком
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